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ERFOLGSMESSUNG PROMOTION DISPLAYS

Welche Fragen konnen wir beantworten?

* Wie hoch ist die durchschnittliche
Verskaufssteigerung durch ein kombiniertes
Displays?

* |nsgesamt
* Pro Warengruppe/Marke am Display

e Wirkt ein kombiniertes Display
unterschiedlich bei verschiedenen
Warengruppen?

* Welche Unterschiede zeigen sich zwischen
GroR- und Kleinflache?



METHODE MARKTTEST

Test- und Kontrollgruppen Selektion

» Testgeschafte sind all jene Geschafte

Vorperiode Testperiode . . .
mit den Promotiondisplays

» Kontrollgeschafte werden basierend
auf Umsatz, GeschaftsgroRe, Retailer
etc. selektiert

Promotion

Testgruppe Keine Displays el

e Kontroll- und Testgruppenverkaufe
werden vor und wahrend der

Keine Displays Keine Displays Promotion Displays Aktivitat

verglichen

Kontroll-
gruppe
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e Datenbasis sind wochtentliche
Scanning-Daten fir jedes einzelne
Geschaft
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Total Verkaufe

MARKTTEST ERGEBNIS BEISPIEL

Absatzwirkung (Net-Uplift) der Aktivitat

Durchschnittsverkédufe in Test/Kontrollgruppe

Vorperiode M Testperiode ° Verglichen werden die
1000,0 - ss0s durchschnittlichen Verkaufe pro
9000 1 : Woche pro Geschéft der Test- und
800,0
: 720,2 Kontrollgruppe
700,0 - 658,2 SrUpp
588,8

* Aus der unterschiedlichen
Entwicklung der beiden Gruppen im
Verglich zur Vorperiode wird der Net-
Uplift berechnet

600,0 -

500,0 7 +36.7%

400,0 - Net-Uplift

300,0

200,0

Der Net-Uplift zeigt die Wirksamkeit

100,0 -

y -10.5% +22.3% der Aktivitat
Kontrollgruppe Testgruppe Berechnung:
Total Absatz Testgruppe (Testperiode/Vorperiode)

Kontrollgruppe (Testperiode/Vorperiode)



MARK

EST ECKDATEN

Test Dauer | 2 Wochen oder ldnger empfohlen
Anzahl _
Testgeschafte Mindestens 5
Datenbasis | Wochentliche Scanning Daten der definierten Geschafte
Auswertung Test- versus Kontrollgruppe gesamt (keine Einzelgeschafte
sichtbar)
Produkte Je nach Displayzusammenstellung, Ergebnisse fur

Displayprodukte Total und nach Einzelmarken/Produkten

Ergebnis

ca. 4-5 Wochen nach Ende des Tests verfligbar




Ilhr Kontakt:

Martina Kaltenbrunner
Client Business Partner
Sales Effectiveness Alpine

Mobil: +43 664 6146479
Email: martina.kaltenbrunner@nielsen.com
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AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™
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