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Treiber der grunen Revolution
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Ist Nachhaltigkeit wichtiger
als vor 2 Jahren




Konsument:innen sehen die Verantwortung v.a. bei Marken und nationalen Regierungen
— und erst danach bei sich selbst

Handler Produzenten /
Bauern Energie-
versorger

Konsument:innen .
39% Behorden / Globale
Organisationen

Nationale Technologie-
Regierungen anbieter

o Unabhangige
46 /o % Wer ist fiir den Fortschritt in Sachen Organisationen
Marken % Nachhaltigkeit ?

Finanz-
institutionen

Which of these groups do you believe
sionisustainability in your country?
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WARUM?

Source: NielsenlQ 2023 Sustainability Report — Q: What are the barriers that stop you from living a more sustainable life?
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19%
Enthusiasten

Lassen den
Worten Taten
folgen

Wieviel sie sich
vornehmen...
0000000000

... und was sie
tun

Quelle: NielsenlQ 2023 Sustainability f
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Skeptiker

Was halt uns von einem nachhaltigen Leben ab?

35%

Idealisten

55%

28%

15%
13%

Minimalisten
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46% 47%

23%
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"Die Erde und ich"

56%
53%

19%

6%

Enthusiasten
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Nachhaltigkeit in Osterreich: FMCG Quo Vadis?

Pflanzliche
Alternativen
(Milch/Fleisch)

Mehrweg bei Bier &
Mineralwasser

Fairtrade

Mehrweg bei Milch

Veggie / Vegan

Bio Lebensmittel

Naturkosmetik

Neue Konzepte wie
Wassersprudler

Tierwohl

Mehrweg
Monatshygiene

Regionalitat /
Osterreichische
Produkte

Mehrweg bei Non Food vegan
sonstigen Getranken Pflanzliche
Alternativen
Feste Korperpflege (Fisch/Ei)
| Konzentrate Nachfillpackungen
Mehrweg bei Non
Food Abfiillstationen

Lebensmittel aus

Insekten Verpackungsfreie

Kaffeekapselsysteme

Kultiviertes Fleisch

Quelle: NielsenlQ MarketTrack
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Call to Action!

Was konnen
SIE tun?




Wie erhohen Sie die Nachhaltigkeit fur lhre Marke?

=
4 4> 9

Steigen Sie auf
nachhaltige
Verpackung um

@® Skeptiker

Machen Sie
Nachhaltigkeit
leistbar

© Idealisten

Sorgen Sie fur Win- Schaffen Sie Senken Sie den CO2
Win: gut fur die Transparenz durch Abdruck und achten
Gesundheit und den Gutesiegel Sie auf Regionalitat
Planeten
® 0 0 ® 0
Minimalisten @® “Die Erde und ich” @ Enthusiasten

13



Wie sorgen Sie als Retailer fur mehr Nachhaltigkeit?

B
1 w
Machen Sie Investieren Sie in Vermeiden Sie
Nachhaltigkeit nachhaltige Abfalle
sichtbar Eigenmarken
® 0 o0 ® 0 ® ® 0 ® 0

@® Skeptiker © Idealisten Minimalisten

Machen Sie es lhren
Kunden leichter

Belohnen Sie
lhre Kunden

@® “Die Erde und ich” @ Enthusiasten




We are the world’s
consumer intelligence
company.
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